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UNA TRADIZIONE CHE PROSEGUE DA OLTRE 65 ANNI

Dalla schedina Sisal a SiVinceTutto
‘evoluzione dei giochi € continua

Negli ultimi anni il segmento piui vivace ¢ stato quello delle lottery. Tre nuove

modalita per Win for lifé con maggiori prababilita di aggiudicarsi un premio
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Riccardo Cervelli

M Daoltre 65 anni, Sisal accom-
pagnail divertimento degliitalia-
ni: & stata, infatti, pioniera nel
mercato dei giochi a pronostico
inItaliaehacreatogiochichefan-
no sognare e divertire ogni setti-
mana.

Ilgruppooggioperainmodoca-
pillare sul territorio nazionale,
conunaretedi46.000puntivendi-
ta, oltre 1400 dipendenti.

Negli ultimi anni il Gruppo Si-
sal ha raggiunto ottimi risultati
grazie a un continuo processo di
innovazione, chehavistoilraffor-
zamento dei giochi consolidati e
la creazione di nuovi, un'offerta
di giochi particolarmente ampia
evariegata, ingrado disoddisfare
lacontinuaevoluzione deideside-
rididivertimentodeiproprigioca-
tori.

In questi ultimi anniil segmen-
topiuvivaceestato quellolottery,
che ha aggiunto al pitinoto Supe-
tEnalotto, altri due giochi: Vinci
per la Vita-Win for Life e SiVince-
Tutto, riscuotendo un significati-
vo successo trai giocatoriitaliani.

112012 einiziato con tantenovi-
ta, primasututteilrilancio diVin-
ciperlaVita-Win for Life, il primo
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gioco che nel 2009 ha introdotto
in Italia la possibilita di aggiudi-
carsi unarendita mensilesi & rin-
novato proponendo tre differenti
modalita di gioco: «Viva I'Ttalia,
«Grattacieli» e «Cassaforte». Che
si differenziano per tipologia di
renditaeoffronomaggioriproba-
bilita di vincere un premio. L'in-
troduzionedelletrenuovemoda-
lita di Win for Life hal'obiettivo di
fardivertire eintrattenere ancora
di pit i giocatori con dinamiche
digiocoancorapiudivertenti: nel
primo casosipossonosceglierele
Regioni d'talia preferite, nel se-
condo «scalare» i grattacieli per
raggiungere larendita e nel terzo
trovare la combinazione esatta e
vincente per aprire la cassaforte.

Inoltre, e possibile giocare
quando sivuole, dalle 7 a mezza-
nottenellericevitorieoppure onli-
ne, escoprireinpocotemposesie
vinto.

Oltreafar divertire eintrattene-
reiconsumatori,lasocietaé estre-
mamente attiva da anni anche
nella responsabilita sociale, con
programmiafavore del GiocoRe-
sponsabileeasostegno deigiova-
ni. NeglianniSisal ha consolidato
questo programmachesiarticola
induesezioniprincipali:laprima

SISAL

e quella del Gioco Responsabile,
che sviluppa una serie di iniziati-
ve a sostegno diun giocosicuroe
ovviamente responsabile, in li-
neacon le politiche del Regolato-
re e dell'Amministrazione auto-
noma dei Monopoli di Stato, con
particolare attenzione sulla pro-
mozione deldivieto digiocoaimi-
nori. Proprio per questa parte di
Corporate Sociale Responsabili-
ty, il gruppo ha anche ottenuto
nel2011lacertificazione dellaEu-
ropean Lotteries Associationrela-
tivaal programmadiResponsible
Gaming, un importante ricono-
scimentoperilrispettodeglistan-
dard alivello europeo, elacertifi-
cazione dellaWorld Lottery Asso-
ciation.

L'altra sezione del programma
di Responsabilita Sociale & dedi-
cata ai giovani, conl'avvio di pro-
gettichelisostengano, dipartner-
ship culturali, di formazione afa-
vore di giovani talenti, e diffusio-

ne di una cultura sportiva presso
le nuove generazioni.

Inoltre, il gruppo si e impegna-
tonelsostegnodellaricercascien-
tificaconle campagne diraccolta
fondi a favore di Airc, Telethon e
EndPolio Now-RotaryInternatio-
nal.
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SCOMMESSE SULLE DIVERSE DISCIPLINE

E adesso Sisal Matchpoint guarda decisa allo sport

Collaborazione con Federazioni, Leghe nazionali e mondo dei media per l'ideazione di nuovi format

M Sisal Ha iniziato la sua attivita nel 1946
con lanascita della «Schedina Sisaly, dive-
nuta poi Totocalcio e creata conl'obiettivo
diricostruire glistadi di calcio distrutti dal-
la guerra mondiale. Grazie alla collabora-
zione con federazioni e leghe nazionali,
congSisalMatchpointoggie possibile punta-
resusquadre ed atleti deglisport pitt popo-
lari.

Infatti,nonsologliappassionatidicalcio
possono scommettere sulla propria squa-
draosportivo preferito, perché sonotantis-
sime le discipline su cui gli appassionati
possonopuntare.Cosicomeaumentailnu-
mero degli sportivi che ogni anno pratica-
no lapallacanestro, la pallavolo, il tennis e
ilrugby, altrettanto avviene nel betting: nel
2010 le scommesse sul calcio raccoglieva-
no quasi il 92% del gioco, mentre nel 2011
questa percentuale & scesa all'89%, dando
spazio a quelle dedicate al basket e al ten-
nis, cresciute in modo evidente.

«Sisal Matchpoint - spiegano dal gruppo

-nonhamaisottovalutatoglialtrisport:ab-
biamo da sempre supportato le Leghe na-
zionalidipallacanestro, volley, rugbyepal-
lanuoto, ed attualmenteilnostromarchioé
alfiancodelcampione d TtaliaGiorgioSan-
na, sulla Lamborghini che guida nel cam-
pionato Gte nonmancanogliappuntamnen-
tilegati a sport diversi dal calcio: ad esem-
pio, tutte le settimane su Sportitalia antici-
piamoiprincipaliincontridibasketcondei
focus dedicati alle gare di Nba ed Eurole-
gan. Sisal Matchpoint ha consolidato negli
anni il proprio ruolo nel betting, partendo
dal concetto che ogni scommessa sportiva
nasce da un pronostico, da una valutazio-
ne. «Con i principali media sportivi (come
Sky, Mediaset Premium e Sportitalia) - di-
chiarano da Sisal - abbiamo ideato format
innovativi,all'internodeiqualile scommes-
sesono parteintegrante delletrasmissioni,
fonte di spunti di dibattito e discussione.
Un ampio progetto, estremamente impe-

gnativo, dal quale perd abbiamo avuto
grandisoddisfazioni. Laveranovitasonole
scommesse Live, unamodalita digiocoche
si € ampiamente sviluppata negli ultimi
tempi, sul quale nel 2011 hanno puntato e
investito in modo particolare Sisal Ma-
tchpoint, ottenendo grandissimi risultati.
Lapossibilita divederepiupartite neipunti
vendita, condividendo congliamicileemo-
zionidelmatchinsiemeaquelledellascom-
messa, oltre all'aumento degli eventi e de-
gli sport quotati, hanno fatto delle scom-
messe Liveil vero traguardo del mondo del

betting».

Un appuntamento immancabile atten-
de, pero, tuttii tifosi di calcio, che tra pochi
mesi potranno vivere gli Europei di calcio
divertendosiatifare e ascommettere:le sa-
le Sisal Matchpoint sonoinfattipronteatra-
smetteretuttele partitepiiimportantiindi-
retta, su cui si potra scommettere dal vivo
mentre sifail tifo per I'Italia.
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Con Sisd] MSTEAPAIRE ¢ possibile puntare su squadre e atleti degli sport pit popolari
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