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'V MARZO 2015 | COVER STORY

QUELLA DI 'E UNA GRANDE STORIA ITALANA, CHE DURA ORMAI DA
QUASI SETTE DECENNI (L'ANNO DI FONDAZIONE COINCIDE CON QUELLO
DELLA NASCITA DELLA REPUBBLICA ITALIANAL). SETTANT’ANNI SCANDITI DA
NUMEROSI SUCCESSI, DA UNA MISSION CHE, OLTRE ALLE ‘PERSONE’,
METTE AL CENTRO ANCHE IL CONCETTO DI ‘GIOCO RESPONSABILE’ E,
SOPRATTUTTO, DALLA VOLONTA DI CONSIDERARE L" INNOVAZIONE COME
UN AUTENTICO IMPERATIVO CATEGORICO.

DI VITTORIO ROSSINI

QUALI SON, IN PARTICOLARE, | TRATTI DISTINTIVI CHE ~ ANCHE IN VIRTU
DELLA 8UA LUNGA STORIA — DIFFERENZIANO SISAL DAI SUOI COMPETITOR?

), DIRETIORE
MARKETING, COMUNICAZIQNE, CSR
EINNOVAZIONE DI .GROUP.

CAPACITA INNOVATIVA, COMPETENZA, CORRETTEZZA E TRASPA-
RENZA: SONO QUESTI | DENOMINATORI COMUNI DELLA PROPOSTA

» TRLMENTE AMPIA QUANTITATIVAMENTE ED ELEVATA SUL
PIAND QUALITATIVO DA AVER MESSO IL GRUPPO IN CONDIZIONE DI
ERGERSI PUNTO DI RIFERIMIENTO NEL SETTORE DELL'INTRAT TENI-
MENTO E DEI SERVIZI DI PAGAMENTO.

A PROPOSITO DI "TRATTI DISTINTIVY', SE NE ERA PARLATO ANCHE NELL'IM-
PORTANTE CAMPAGNA ISTITUZIONALE REALIZZATA LO SCORSO ANND...

QUALI SONO LE CARATTERISTICHE PRIMARIE DEL POSIZIONAMENTO DI &1-
.NEL MERCATO DI RIFERIMENTO?
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COVER STORY | MARZ0 2015 mediakey

A LATO, LA CAMPAGNA, ISTITUZIONALE PER UN GIOCO
RESPONSABILE, PARTE DEL PROGRAMMA ‘GIOCA IL GIUSTO'
SOPRA, LO SPOT "MATCHPOINT’, CHE AVEVA COME TESTIMONIAL IL
CALCIATORE JUVENTINO ANDREA PIRLO. SOTTO, IL TEAM DI
MARKETING, COMUNICAZIONE, CSR E INNOVATION GUIDATO DA

IL GIOCO E BELLO SE RIMANE UN GIOCO. SIMONETTA CONSIGLIO.

¥ Sis_al

ANCHE IL 8IT0 CORPORATE, IN TEMA DI IM-
MAGINE, HA RECENTEMENTE OTTENUTO UNA
SERIE DI IMPORTANTI GRATIFICAZIONL...
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A LATO, UN'IMMAGINE DI ‘LE AVVENTURE DI MR.
SMART, LA WEB SERIE DEDICATA AL GIOCO
RESPONSABILE. SOTTO, GOBEYOND, L'INIZIATIVA DI

. PER TRASFORMARE UN'IDEA IMPRENDITORIALE IN
UNA REALTA DI SUCCESSO, REALIZZATA IN
COLLABORAZIONE CON WIRED ITALIA, GOOGILE,
GRUPPO CONDE NAST E RTL 102.5.

POSSIAMO ILLUSTRARE PIU DETTAGLIATAMENTE LE ATTIVITA
DI COMUNICAZIONE LEGATE A ' EAD ALTRI PRODOTTI
E SERVIZI PARTICOLARMENTE INNOVATIVI?

POSSIAMO SPIEGARE L'ESSENZA DEL CONCETTO DI ‘GI0CO RESPONSABILE',
ALTRO PUNTO CARDINE DELLA MISSION DEL GRUPPO?

SEMPRE IN TEMA DI 10O RESPONSABILE, CON QUALI IV [IRETS7=) T
ZATIVE L CONCETTO E STATO CORRETTAMENTE COMUNICAT). e
AL PUBBLICO?

Diventa uno dei

protagonisti di GoBeyond
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COVER STORY | MARZO 2016 mediakey

UN MOMENTO DELLA PRESENTAZIONE DEL ‘RAPPORTO SOCIALE'
DI E, SOTTO, L'EVENTO DI LANCIO DI , ILGIOCO
CHE PERMETTE DI VINCERE LA CASA DEI DESIDER

CHIUDIAMO RIPRENDENDO IL TEMA, GIA ACCENNATO, DELLE OPPORTUNITA
OFFERTE DAL DIGITAL, OVVIAMENTE FONDAMENTALI PER UN GRUPPO STO-
RICAMENTE VOTATO ALL'INNOVAZIONE...
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