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Dal 31 gennaio al via il nuovo SuperEnalotto.
Massiccia campagna adv per Sisal e restyling del
logo con un sorriso sulla ‘u’

di Matteo Rigamonti – Sisal lancia il nuovo SuperEnalotto. Dopo diciotto anni di grandi Jackpot e
vincite in tutto il paese, dal 31 gennaio 2016, si potrà giocare al nuovo SuperEnalotto, con prima
estrazione martedì 2 febbraio 2016. Ecco come sarà:

Come spiega a Primaonline Matteo Sala, responsabile marketing di Sisal Group,  i l
SuperEnalotto, che a dicembre 2015 ha compiuto 18 anni diventando così maggiorenne, “cambia
nella forma e nella sostanza”, partendo dalla ricchezza della sua “tradizione, ma per guardare al
futuro”. E come recita la nuova campagna di advertising ai nastri di partenza sui media nazionali,
il SuperEnalotto sarà “più grande, più ricco e tutto nuovo”.

Matteo Sala, responsabile marketing di Sisal Group

Prevista una massiccia campagna di advertising su tutti i principali mezzi di comunicazione, in
cui Sisal ha deciso di investire più del 50% del budget complessivo riservato agli investimenti
pubblicitari, che l’hanno scorso erano stati 5 milioni, ma che nel 2016 cresceranno “in doppia
cifra”, assicura Sala.

“Abbiamo operato, grazie alla collaborazione con l’agenzia Dlv Bbdo, un restyling completo del
logo”, prosegue Sala, “che ora è costruito intorno all’immagine di un sorriso in corrispondenza
della ‘u’ di SuperEnalotto”, quasi a ricordare il “momento di evasione e leggerezza”, che da
sempre contraddistingue la giocata al SuperEnalotto:

Rinnovato anche l’intero “look and feel” del SuperEnalotto, con “il rosso, il verde e il giallo come
colori perscelti, che evocano calore, freschezza e contemporaneità”.
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La nuova campagna di comunicazione è cominciata il 14 gennaio con una prima pagina, solo
grafica, sulla stampa nazionale, a cui ne seguirà una seconda sabato 16 gennaio. Ecco
l’anteprima:

A partire dal 1° febbraio, fino giugno, la campagna coinvolgerà, oltre alla stampa, quotidiana e
periodica, la radio, il web, sia i portali sia i social con campagne ad hoc, e la televisione con long
videos di 60 secondi l’uno sulle reti di Publitalia, in seconda serata. E arriveranno anche diverse
“affissioni impattanti, perché le riteniamo fondamentali per comunicare la nuova identity”.

I long videos e gli shooting per le immagini delle pubblcità sono in corso di realizzazione proprio
in questi giorni a Milano e avranno come testimonial 8 ricevitori Sisal che sono stati individuati
grazie a un casting online che è cominciato l’anno scorso e che ha ricevuto l’adesione di 100
ricevitorie. Lo spirito della campagna, ha spiegato Sala, è quello di “raccontare episodi, storie e
curiosità” legati al SuperEnalotto, grazie al contributo dei ricevitori, che così facendo, si
dimostrano veri e propri “ambasciatori, portavoce, del gioco di lotteria più conosciuto e
apprezzato d’Italia”.

“SuperEnalotto si merita di festeggiare alla grande i suoi primi 18 anni”, ha dichiarato Emilio
Petrone, amministratore delegato di Sisal, incontrando la stampa a un party con i dipendenti
artefici del successo di SuperEnalotto, tra cui Marco Caccavale, direttore business unit lotterie in
Sisal.

Quanto alla sostanza, la nuova formula,  unisce alle caratteristiche tradizionali del gioco, tre
novità. Se per tentare la fortuna basta, come sempre, pronosticare l’estrazione dei 6 numeri
vincenti da 1 a 90 e ogni sestina giocata ha il costo di 1 euro, le novità sono che: il Jackpot
cresce più velocemente, con la possibilità di raggiungere vincite più consistenti; si vince anche
indovinando 2 numeri della sestina estratta (con premio di almeno 5 euro); e vincite immediate
all’atto della giocata.

In pratica, prima che avvenga l’estrazione, si possono vincere premi da 25 euro, confrontando i
numeri della propria giocata con quelli riportati nel ‘Quadrato magico’ stampato sulla ricevuta. Se
tutti i quattro numeri del ‘Quadrato magico’ sono presenti fra i numeri delle giocate si vince un
premio da 25 euro.

“Sono veramente felice e orgoglioso di poter annunciare a tutti gli italiani la rinnovata formula di
gioco del nuovo SuperEnalotto, ancora più ricca e vincente”, ha dichiarato Marco Caccavale,
direttore business unit lottery del Gruppo Sisal. “Un progetto molto importante per Sisal, che
risponde alle richieste di evoluzione del gioco di lotteria più amato dagli italiani: un percorso
portato avanti con passione e impegno, grazie alla preziosa collaborazione e attenzione
dell’Agenzia delle Dogane e dei Monopoli. I nostri clienti sono l’asse portante delle strategie di
Sisal ed è proprio comprendendone interessi e desideri, che siamo diventati  leader
nell’innovazione del settore”.

Video
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Home / Buzz / Dal 31 gennaio al via il…

Dal 31 gennaio al via il nuovo SuperEnalotto: massiccia
campagna adv per Sisal e restyling del logo con un sorriso
sulla ‘u’

 Prima Comunicazione  15 gennaio 2016  10:28

15
gennaio

2016




di Matteo
Rigamonti – Sisal
lancia il nuovo
SuperEnalotto.
Dopo diciotto anni
di grandi Jackpot e
vincite in tutto il
paese, dal 31
gennaio 2016, si
potrà giocare al
nuovo
SuperEnalotto, con
prima estrazione

martedì 2 febbraio 2016. Ecco come sarà:
Come spiega a Primaonline Matteo Sala, responsabile marketing di Sisal
Group, il SuperEnalotto, che a dicembre 2015 ha compiuto 18 anni
diventando così maggiorenne, “cambia nella forma e nella sostanza”,
partendo dalla ricchezza della sua “tradiz[...]

Questo è solo un estratto, per leggere il testo completo vai all'articolo
originale 
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Ricevili!

A firmare la rinnovata brand
identity e la creatività per il
brand della business unit
Lottery del Gruppo è
DLVBBDO. OMD gestisce
un budget media di svariati
milioni di cui il 20% va
online. Previsti nuovi lanci
pubblicitari anche per Sisal
Pay e MatchPoint nel corso
dei prossimi mesi

Sisal rinnova
il
SuperEnalotto
all’insegna
del sorriso. Al
via la nuova
campagna
multimediale

di Teresa Nappi

14 gennaio 2016

Qual è quel brand che più
di tutti fa sognare,
istigando un gran
sorriso? È
SuperEnalotto, la lotteria

di Gruppo Sisal che lo
scorso dicembre ha
festeggiato 18 anni.

Sisal rinnova il
SuperEnalotto
all'insegna del
sorriso. Al via la
nuova campagna
multimediale

Campagne

Maggioni (UPA): «Gli
inserzionisti
premiano i siti
internet che fanno
scelte di qualità»

Media

IAB US rilascia nuovi
protocolli per
l’OpenRTB e
l’OpenRTB Dynamic
Native Ads

Tecnologia

Vodafone torna ad

Aziende

vai

vai

vai

vai

I video brandizzati più “cool”
della settimana – #78

I video brandizzati più “cool”
della settimana – #77

Jobs

Digital Sales Manager
La piattaforma di social journalism Blasting

News è alla ricerca di un Digital Sales

Manager 

Redattore bilingue (Ita/Eng)
Edimaker Srl, società editrice di Engage e

Programmatic Italia, cerca un redattore

bilingue italiano/inglese da integrare nel

proprio team editoriale a Milano   

Redattore
Edimaker Srl, società editrice di Engage e

Programmatic Italia, cerca un nuovo

redattore da integrare nel proprio team

editoriale a Milano 

SEM Specialist
Webranking è alla ricerca di un SEM

Specialist per la sede di Milano che si

occuperà di campagne Search e Display 

Interviste
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In occasione del
traguardo raggiunto
dall’ormai “maggiorenne”
gioco più diffuso tra gli
italiani, Sisal ha scelto di
inaugurare il 2016 con
una novità importante per
il brand pensata per
proiettare nel futuro un
gioco che può, per così
dire, considerarsi
“tradizionale”.

Ecco che forma e
sostanza di
SuperEnalotto si
presentano oggi, 14
gennaio, completamente
trasformate: «Il gioco
cambia in qualcosa di
fresco e innovativo»,
dichiara in anteprima alla
stampa Matteo Sala,

Responsabile Marketing
Sisal Group, anticipando
di poco l’evento di lancio
ufficiale previsto a breve a
Milano alla presenza
di Marco Caccavale,

Direttore Business Unit
Lottery del Gruppo, e dove
saranno svelate le novità
apportate nel gioco.

A essere state riviste
sono in particolare le
modalità di vincita , un
processo di

rinnovamento passato

innanzitutto per una

rivisitazione profonda

della brand identity,

svelata oggi da un
primissimo annuncio
stampa che precede
un’imponente campagna

multimediale al via i

primi di febbraio.

A saltare all’occhio nel
nuovo logo è

innanzitutto il sorriso

che va a sostituire la “u” di
SuperEnalotto. Anche la
grafica è rinnovata e i
colori dominanti diventano
il Giallo, il Rosso e il
Verde.

A disegnare il nuovo logo,
così come a firmare la
creatività della campagna
– che per inciso sarà
anticipata da un altro

Matteo Sala

Amici grazie alla
partnership con
Publitalia Branded
Entertainment

New entry nel
reparto creativo di A-
Tono: è Adriano
Pacino
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nei primi undici mesi
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Social

USA, nel 2016 lo
storico sorpasso del
display sul search
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Paolo Mardegan (DigiTouch):
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Conferma il proprio posizionamento

come ad-tech group e investe su più

fronti per consolidarlo. Così una delle

aziende di primo piano dell’adv online in

Italia guarda a un futuro prossimo

fondato sull’efficacia delle campagne

realizzate
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di Riccardo Porta
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di Alberto Mari
Outbrain top 100 – Edizione

Speciale: i titoli e le storie più

cliccate dell’anno

The Big Answer
di Antonio Filoni
Il valore della ricerca nei

processi di innovazione

Keep Searching
di Marco Loguercio
To brand or not to brand?

Performance Tips
di Sheyla Biasini
Perché alcuni publisher non

hanno successo nell’affiliate

marketing?

DigiTags
di Paolo Mardegan
Ad-Blocking: problema o

opportunità?

Socialtutto
di Maurizio Mazzanti
15” is the new 30”. Come

cambiano i video nell’era dei

social

ProgrammaticAmente
di Greta Barsanti
Programmatic per campagne

integrate di Prospecting,

Retargeting e Loyalty
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Milano - 15 gennaio 12:00
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annuncio stampa sui
principali quotidiani
nazionali sabato 16
gennaio -, è stata la
storica agenzia di
riferimento per i brand
della Business Unit
Lottery di Gruppo
Sisal, DLVBBDO.

Il planning studiato per il
lancio è composito: oltre
agli annunci stampa di cui
si è già parlato, è prevista
dal 1 febbraio la partenza
della campagna vera e
propria su online

(compresi i social

network), radio, ancora

stampa (sia quotidiana

sia periodica), affissioni

e tv: «Su quest’ultimo

mezzo si è scelto di
optare per il formato
Home Video di

Publitalia da 60 secondi,

perché meglio si presta
alla nostra esigenza di
comunicare in modo
preciso cosa cambia in
SuperEnalotto». Il via su
ciascun mezzo però non
sarà contemporaneo, ma
a partire dal primo
febbraio ed entro una
settimana, il nuovo
SuperEnalotto arriverà su
tutti i canali scelti.

Su internet – mezzo che

assorbe all’incirca il 20%
del budget stanziato per
questo lancio – invece è
prevista attività display e

una tradizionale

tabellare, oltre a tante

iniziative social.

La pianificazione di
questa campagna, che
interesserà in gran parte
tutto il primo semestre del
2016, è a cura di OMD

che gestirà un budget

media “di svariati

milioni di euro”.

Protagonisti dell’adv sono
8 Ricevitori Sisal – scelti
con un casting online -,
che con le loro storie,
racconteranno non solo i
18 anni del brand, ma
anche le novità che lo
traghettano in una nuova
era.

Contestualmente alle
anticipazioni sul piano
marketing che
accompagna il lancio del
nuovo
SuperEnalotto, Sala
dichiara: «Il budget

media complessivo di

Gruppo Sisal è in

crescita a doppia cifra

Il programma di Rai Radio2
Caterpillar presenta Bike The
Nobel

Milano - 16, gennaio 16:00

Presentazione del progetto Milano
città stato

Milano - 19 gennaio 10:00

Kellogg's Special K organizza
l'evento "Il volere mi chiama"

Milano - 19 gennaio 11:30

Radio Zeta l'Italiana si presenta

Milano - 20, gennaio 11:30

Presentazione della prima
edizione dei DMA - Diversity Media
Awards
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Articoli correlati

sullo scorso anno,
quando abbiamo investito
circa 5 milioni di euro.
Ovviamente il rilancio di
SuperEnalotto è
l’operazione più poderosa
di quest’anno anche in
termini di investimento,
ma stiamo preparando
per i prossimi mesi nuovi

lanci in pubblicità anche

per Sisal Pay e

MatchPoint, parte del

segmento Betting di Sisal
e seguiti sul fronte
creativo da Publicis.
L’online in generale

assorbe circa il 20%

della nostra spesa in

comunicazione».

Del budget media
stanziato precisa ancora il
manager, oltre il 50% è
assorbito dall’operazione
SuperEnalotto, «in
ragione anche di un target
più ampio a cui ci
rivolgiamo in questo caso,
mentre i target si
restringono agli
appassionati soprattutto di
sport nel caso delle
scommesse».

Sisal racconta importanti novità del Gruppo
Milano, 14 gennaio

agenda

Cracco testimonial di
Scavolini. Al via la nuova
campagna
L'on air coinvolge tv, radio, cinema,

stampa, affissioni e digital,

quest'ultimo sempre più importante

per l'azienda. Il budget pubblicitario stanziato per quest'anno è in

crescita del 25% rispetto a quello investito nel 2015

Aziende Campagne

Panini: in edicola la
collezione Calciatori 2015-
2016. La campagna di M&C
Saatchi vale 1 milione di
euro
Il planning di Havas Media interessa

tv, web e stampa, ma non solo: previste anche iniziative su XBox e

attività multimediali e social. Da febbraio, poi, al via "Le Figuriniadi”.

Il budget in crescita del 15% sul 2015

Campagne

Campagne
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Nasce il nuovo ‘SuperEnalotto’, con prima estrazione martedì

2 febbraio. Il jackpot diventa più ricco. DLVBBDO firma il

lancio a partire dalla brand identity fino all’adv più

tradizionale, passando dal web

Ogni sestina giocata ha il costo di 1 euro ed è possibile giocare anche una sola

combinazione. Le estrazioni avvengono come sempre tutti i martedì, giovedì e sabato.

E’ stata introdotta, tra le novità, anche una nuova categoria di vincita. Indovinando due

numeri della sestina estratta si ha diritto a un premio di almeno 5 euro.

Insomma, per SuperEnalotto una vera e propria svolta, che arriva a 18 anni dalla

nascita, e su cui Sisal molto ‘scommette’ in questo 2016. Tanto, spiega Matteo Sala,

Responsabile Marketing Sisal Group (nella foto), da aver incrementato di un paio di

milioni l’investimento media in comunicazione, che nel 2015 si è attestato nell’ordine dei

5. Questo prevedendo, nel corso dell’anno, anche il sostegno di SisalPay e Sisal

Matchpoint, per cui le attività sono al momento allo studio.

Ma tornando al nuovo SuperEnalotto, è DLVBBDO ad accompagnarne il lancio al

grande pubblico, occupandosene a 360°. Dunque dalla brand identity (logo, veste

grafica) all’adv, con il sorriso a fare da fil rouge, in quanto  identificato come uno degli

elementi chiave della nuova immagine di prodotto.

Dopo una prima fase di annuncio pianificata sui principali quotidiani nazionali, la

campagna avrà una declinazione multimedia (stampa quotidiana e periodica, radio, web,

long video e affissioni – pianificazione OMD) con protagonista il ricevitore Sisal, da

sempre uno degli asset principali della strategia di Sisal, attraverso una rete di oltre

45mila punti vendita.

Sala: “Sono infatti i ricevitori che scendono in campo quotidianamente decretando il

nostro successo. Conoscono il gioco, conoscono i consumatori e le loro storie. Dopo

una fase di recruiting iniziata lo scorso novembre, ne sono stati selezionati otto. I loro

volti e le loro voci racconteranno le novità del gioco”.

Il piano di promozione è stato avviato oggi con una serata di lancio nel nuovo spazio

milanese Food Loft, la Factory House di Simone Rugiati. Infine, un’intera città diventerà
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per un giorno la ‘Città del Sorriso’. Sarà Napoli, dove il 30 gennaio – alla vigilia della

data di apertura del primo nuovo concorso – è prevista una festa, con animazioni ed

eventi.
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